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13%, con prevalenza di venditein Svizzera,
Giappone,Stati Uniti.
Ê interessantenotarecomein Franciacorta
esistaun Osservatorioeconomico(forse primo
casoper un consorziodel vinoin Italia) che,
attraverso un software,acquisisce dati in modo
anonimodal registro Iva aziendale,riuscendo
aottenereinformazionipreziosesulla merce
spedita."Unamole di dati - afferma Brescianini
- che ci consentedi vederecheil brut è la
WLSRORJLDSL� venduta,con un 73%, il Rosé è
al 13,6%,chela bottigliada0,75 èquellache
fa il 94% dei volumi,che il prezzomedio di
unabottigliaè21,8euro Ivainclusa, chela
regionein cui vendiamodi SL� èla Lombardia,
seguita dall'Emilia RomagnaedalVeneto".
Peril futuro laFranciacorta,"che ha un 65%
di aziendeinbiologico, hasultavololavori
chemetterannoinsieme i risultatisui livelli di
biodiversitàeun catastostorico delle vigneper
capirelelocalizzazioni dei cru".

I PRIMI CINQUE PERFAHURATO
In testa alla classificala Guido Berlucchi
checonil fondatoreFrancoZilianinel 1961
produssela primabottiglia franciacortina.
L'azienda si estendesu 115 ettariin bio
certificato(ai qualivannoaggiuntii 70 ettari
di viticoltoristoriciche seguonoil protocollo
aziendale). La vendita è sui 4 milioni di
bottiglie, suddivise neicanali distributiviper i
2/3 in gdo,il restanteinhoreca."Esportiamo
in 26 Paesi- spiega ArturoZiliani AD
di Berlucchi -anche seci focalizziamo
soprattuttosu Germania,Svizzera,Belgio,Usa
e Giappone,conunaquotaexportdel7,5%
conun trend di crescita.Noi siamo andati
benenel 2020 con un +4%rispettoal2019

In questapagina,dall'alto In basso:SilvanoBrescianinipresidentedel
ConsorzioFranciacortaeAD di BaronePIzzInl.ArturoZIIIanI ADdI Berlucchi

Nell'altra pagina,vigneti aTorblatodIAdro

FRANCIACORTAI TOP 5 PERFATTURATO
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Sopra e a lato: vignetiaCaiino,frazione di Cazzago di San iViartino

quadriennaledi 76,5milioni di euro,dei quali
il 49% dedicatoavinificazione,stoccaggio
emagazzinoprodottofinito; il 44,5 %per
terreni,vini e attrezzatureagricole; il 6,5% per
l'ospitalità'.
Il GruppoTerra Moretti in Franciacorta
possiedeBellavistae ContadiCastaldi.
La prima,su 203ettaridiproprietàeuna
produzionedicircaun milionee seicentomila
bottiglie,esportaall'estero peril 16% in 54
Paesi.I canalidi distribuzionesonoper82%
horeca,10gdo e 8% e-commerce. Contadi
eCastaldisu 174ettariingestioneproduce
unmilionee duecentomilabottiglie,destinati
all'exportperun 8%in 36 Paesi.Il mercato
italianosi suddivideinun75% di horeca,17
%gdoe 8% e-commerce. "Il 2021- spiega
MassimoTizzi AD diTerraMoretti- è stato
unannostraordinarioper i nostriFranciacorta.
Sindall'iniziodell'estateavevamopochescorte
eabbiamoesauritoalcunereferenzegiàda
settembre.I fatturati del2021 mostranoun
decisoincremento:perBellavista siamoa 32,9
milionie per Contadie Castaldia 14milioni.
Peril 2022prevediamounadomandasempre
maggiore.Ci focalizzeremosul posizionamento
esulla multicanalità,privilegiandol'horeca.
Stiamolavorandosu nuovereferenzeestiamo
sviluppandonuoviprogettisull'agricolturadi
precisione,incollaborazionecon Istitutidi
ricercae ateneiuniversitari".
MonteRossa,75ettarie circa500mila

esi prevedealmenoun +10%nel2021.Per
noi il 2021è statounannoparticolare,siaper
l'incrementodi fatturatosia per le ricorrenze:
isessantannidall'uscitadellaprima bottiglia;
il riconoscimentodicantinadell'annoper
laguidaVini d'ItaliaGamberoRosso2022;
i novantannidiFrancoZiliani, arteficedi
questoimportantetraguardoe lasuamorte
adicembre.Stiamolavorandoalbilanciodi
sostenibilità2021checonterràancheun piano
strategicoper il fitturo".
Ca'del Bosco,fondatanel 1964,si estende
sucirca252ettari,traaffitti eproprietà,
con unavendita,comeultimodato, di 2
milioni di bottiglienel2019.Attualmentela
suddivisionedelmercatoitalianovede l'Horeca
al67,6%,venditediretteal 5,9%, Gdoal
4,3%,enotecheal 20%, e-commerce al 2,2%.
Maurizio Zanella,fondatoree presidente
cheha cedutonel '94la quotamaggioritaria
del60% a SantaMargherita,controllatadal
gruppoZignago,così si esprime:"Il 2021è
andatooltrele aspettative,abbiamochiusole
venditeafineottobre,eper i prodottidi fascia
SL� altaabbiamofinito lescorteasettembre.
Prevediamodichiudereil fatturatoaoltre
44 milioni dieuro,dei qualiil 18% generato
dall'export,con unapresenzain 43Paesi. Un
recorddovuto all'euforiadellepersonechesono
tornateaduscireeabrindare,ma che presumo
nel2022 si ristabilizzerà.Termineremo
nel2022 ancheun pianod'investimenti
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Dall'altoIn basso:MaurizioZanellapresidenteCa'del Bosco,MassImoTIzzlAD
di TerraMoretti,EmanueleRabotti,amministratoreunicodi Monte Rossa

bottiglieprodotte,esportacircail 10%in 12
Paesi.La suddivisionefra i canalidistributivi
è air80% in horeca,10%in e-commerce, 7%
ingdoe3% divenditedirette."L'annopassato
- spiega EmanueleRabotti,amministratore
unicodi Monte Rossa- èstatol'anno record:
siamoarrivati a8,5milioni di fatturato.
Siamorimastisenzascorte,edè la prima
voltacheci capitain 50annidi attività".
Il 2021 èstato"un annoparticolareanche
per l'acquistodellaSL�grandevigna urbana
d'Europa,Pusterle,del1037.Vorremmo
farneungioiellonelcuoredi Brescia:verrà
inaugurataquest'anno,in occasionedel
nostrocinquantesimo.Prevedocheil 2022
saràunannomeno euforicodelprecedente.
Comesecondagenerazione,dopopapàche
èstatoco-fondatore del consorzioe primo
presidente,dalqualehoereditatopassionee
tenacia,sonocontentochela terzasia al lavoro.
Riteniamodasempreche il contattocon il
consumatorefinale siafondamentale,anche
duranteil lockdownabbiamopotenziatoi
social ei canalidigitali. Guardiamoconmolta
attenzioneall'enoturismopromuovendolo
territorialmente".
"Siamola prima aziendabiologicadella
Franciacorta- afferma SilvanoBrescianini,
co- fondatore eAD di BaronePizzini -
operando in biologicofin dagli inizi degli anni
Duemila,quandoancoranon esisteva lalegge
sullacertificazionebiologica europea".Barone
Pizzinifu fondatanel 1870anchese laprima
bottigliadi Franciacortavenneprodottanel
1971.L'azienda,dasempreall'avanguardia
sul temao^ i moltosentitodellasostenibilità,
fu tra le primeaziendeinItalia ad aderireal
protocolloIta.Ca perabbatterel'indicedi
produzionedell'anidridecarbonica;la cantinaè
stataprogettatain bioarchitetturacon pannelli
fotovoltaicieattualmentestalavorandosulla
biodiversitàfunzionale.Da BaronePizziniè
uscitoancheil primoFranciacortaprodottocon
un3% di Erbamat(uva autoctonariscoperta).
L'aziendasi estendesu54 ettarieproducecirca
370milabottiglie, con un exportdicircail 15%
su34 Paesi.Il canale preferenzialeèl'horeca
conun53%, 14%di gdo,20% enoteche,il
restovenditedirette."Anchepernoi il 2021è
statoun annoformidabile,con un fatturatodi
previsionedi6,8milioni, ma non ci illudiamo
chesaràcosì anchequest'anno".
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A60 annidalla primabottiglia,a 50 dalla Doc,a25
dalla Docgea 30 dalla fondazionedel Consorzio,
la Franciacortastavivendoun momentodi crescita

decisamenteimportante.L'ultimoquadrimestredel2021è
statoil migliorechesiamaicapitato,megliodel 2018 e2019
(ovviamente il 2020è statoun anno moltocomplicato).
Nel novembre2021laFranciacortaèdiventataper tre anni
"DestinationPartner"per la Michelin, promossadalla rossa
comeluogodi destinazioneattraverso tutti i suoi canali. "La
valorizzazione delnostroterritorio per la suastoria,per la
suaospitalitàda partedella Michelin è stata un'opportunità
importante",spiegaSilvanoBresdanini presidentedel
Consorzio."Abbiamoanchevolutomanifestarelanostra
vicinanza estima agli chef in questo periododelicato e
ringraziarliper esseregli ambasciatorinel mondonon solo del
vino italianoma di tutto il madein Italy".

I NUMERIDELFRANCIACORTA
In Italia la suddivisioneper canali èdel 26,9% nell'horeca,il
25,3%nella gdo,il 21,1%ai grossisti,il 13,8%alle enoteche,
l'I 1% vendita direttaeun 1,9% di 'altro'.All'esteroc'èstato
un incremento,la proiezionefinale dovrebbeattestarsisul
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2021ANNO RECORD PERLA
FRANCIACORTA. SI STIMADI

ARRIVARE A 20 MILIONI DI
BOTTIGLIE VENDUTE, CON
SCORTE*,¬ FINITE A FINE

OTTOBRE. I DATI DI NOVEMBRE
DANNO UN +43,6% RISPETTO AL
2020E UN+17,5 RISPETTO AL

2019, CON UN GIROD'AFFARI DI
380 MILIONI DI EURO.

FRANCIACORTA
CON IL VENTO

IN POPPA
di AlessandraPiubello
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